
 
 

 ويژه نامه / نشريه/ بولتن/ مجله رسانه بررسي ليست چك
 روه آموزش گ

 و ارتقاي سلامت

  :علمي و فنيبررسي  -1
 

 توضيحات خير بله سئوال
آيا با بررسي شيوع و بروز ، به وسعت مشكل 

 سلامت مورد نظر پرداخته شده است؟
   

آيا گروه هاي جمعيتي كه در معرض اين مشكل 
 مي باشند، مشخص شده اند؟

   

آيا به خصوصيات دموگرافيك (سن، جنس، 
شغل، سطح سواد) فرهنگي (زبان، مذهب، 

روان شناختي (عادات و رفتار –قوميت) و رفتاري
 ، نگرش و دانش) مخاطبان توجه شده است ؟

   

    آيا نيازهاي آموزشي مخاطبان بررسي شده است؟
تا چه حد توليد رسانه جديد ضرورت داشته 

در دسترس  -رسانه قبلي است؟ (عدم وجود
 نامناسب بودن و...) -نبودن 

   

آيا محتوي رسانه يكپارچه است و مطالب ارايه 
شده هماهنگ با ديگر منابع و  فاقد تناقض با 

 يكديگر مي باشند؟
   

آيا در متن به كار رفته از به كار بردن كلمات فني 
و اصطلاحات علمي و تخصصي پرهيز شده 

 است؟
   

مطالب ارائه شده جديد و به روز مي باشند آيا 
 واز نظر علمي معتبرهستند؟

   

آيا مطالب ارائه شده با سطح علمي مخاطب 
 متناسب است؟

   

آيا برنامه اي براي پيش آزمون  رسانه در نظر 
 گرفته شده است ؟(نتايج پيوست گردد)

   

آيا مطالب ارائه شده كاربردي هستند و از 
 اخلاق پزشكي پيروي شده است؟دستورالعمل 

   

 
 محتوي رسانه از نظر علمي و فني بررسي گرديد و مورد تاييد مي باشد .

 نام و نام خانوادگي مدير گروه / امضاء          
 

 
 

 



 
 

 ويژه نامه / نشريه/ بولتن/ مجله رسانه بررسي ليست چك
 روه آموزش گ

 و ارتقاي سلامت

 ارزيابي گروه آموزش و ارتقاي سلامت: -2
 
 

 توضيحات خير بله سئوال
آيا اهداف توليد رسانه مشخص و قابل دسترسي 

 هستند؟
   

آيا نوع رسانه با اهداف پيام آموزشي تناسب 
 دارد؟

   

آيا نوع رسانه با خصوصيات مخاطبان (سن ، 
 جنس ، سطح سواد ، زبان) تناسب دارد ؟

   

و  نويسندگان، آيا مشخصات سازمان تهيه كننده ،
 كامل و صحيح ارايه شده است؟ بطورويراستاران 

   

استفاده ذكر شده آيا در متن رسانه منابع مورد 
 است؟

   

 نام ناشر، محل چاپ، (تاريخ، آيا شناسنامه رسانه
 و نوبت چاپ)دقيق تهيه شده است؟ تيراژ

   

هاي  بندي اطلاعات به سرفصل ها و دسته آيا دسته
 قابل درك انجام شده است؟

   

آيا در متن رسانه اطلاعات تماس(آدرس، تلفن، 
اطلاعات بيشتر و ) براي كسب ...و ايميلفاكس، 

 پيگيري براي مخاطبان ذكر شده است؟
   

تعداد  و آيا تيراژ رسانه متناسب با گستردگي كار
 مخاطبان است؟

   

    توزيع رسانه مناسب است؟ و نحوه  آيا زمان
آيا برنامه اي براي ارزيابي رسانه در نظر گرفته 

 شده است؟
   

 
 

 توليد بررسي گرديد و مورد تاييد مي باشد .محتوي رسانه از نظر استانداردهاي 
 

 نام و نام خانوادگي / امضاء
 

 
 
 



 
 

 ويژه نامه / نشريه/ بولتن/ مجله رسانه بررسي ليست چك
 روه آموزش گ

 و ارتقاي سلامت

 ارزيابي ويراستار -3
 

 توضيحات خير بله سئوال

    آيا رسانه فاقد اشكالات املايي مي باشد؟

    آيا رسانه فاقد اشكلات انشايي مي باشد؟

          آيا رسانه فاقد اشكالات آيين نگارش 
 مي باشد؟

   

 نام و نام خانوادگي / امضاء                                                          محتوي رسانه ويرايش ادبي گرديده است و مورد تاييد مي باشد

 

 ارزيابي گرافيست -4

 توضيحات خير بله سئوال
آيادر طراحي رسانه اصول زيبايي شناختي 

 رعايت شده است ؟
   

،اجزاي گرافيكي ، رنگهاي آيا ازفونت ها 
جذاب ، امكانات بصري (عكس ، جدول ، 
نمودار) به صورت مناسب براي جذاب شدن 

 رسانه استفاده شده است ؟

   

آيا رنگ ها و پس زمينه به كار رفته با محتوا 
 هماهنگ است و تناسب دارد ؟

   

    آيا فونت هاي به كار رفته درمتن خوانا هستند؟
فونت هاي به كار رفته در متن مناسب آيا تعداد 

 فونت) ؟ 3است (حداكثر 
   

آيا اندازه فونت ها و استفاده از فونت هاي 
درشت و مايل با توجه به اهميت مطالب مي 

 باشد؟
   

آيا كادر بندي ، صفحه آرايي و آرايش متن 
 مناسب است ؟

   

آيا بين متن، فضاهاي خالي و اجزاي گرافيكي 
 تناسب وجود دارد؟هماهنگي و 

   

 و مورد تاييد مي باشد از نظر گرافيكي بررسي گرديدرسانه 
 نام و نام خانوادگي / امضاء

 


